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Estudios profesionales 

 Licenciado en Periodismo y Comunicación Colectiva. Mención Honorífica. Aragón-
UNAM. 1991. 

 Estudios completos de Maestría en Administración Pública FCPyS-UNAM. 1995. 

Actualización profesional 

 Introducción a la Psicología (Universidad de Toronto). 2017. 

 Neuromarketing y neurociencias del consumidor (Escuela de Negocios de la 
Universidad de Copenhague). 2017. 

 Claves para gestionar personas (IESE Business School-Navarra). 2016. 

 Narrativa Transmedia (Universidad de Nuevo Gales del Sur). 2016. 

 Marketing digital (IADE-Google). 2016. 

 Especialidad en Relaciones Públicas Digitales (Universidad Nacional de Singapur 
avance de 60% a diciembre de 2016). 

 Psicología Moderna y Budismo (Universidad de Princeton). 2016. 

 Introducción a la Psicología Positiva (Instituto Tecnológico y de Estudios Superiores 
de Monterrey). 2016. 

 Psicología Positiva (Universidad de Carolina del Norte, Chapell Hills). 2016. 

 Cambio Social y Normas Sociales I (Universidad de Pennsylvania-ONU). 2016. 

 Geopolítica y gobernanza global: riesgos y oportunidades (ESADE Barcelona). 2016. 

 Paradojas de la Guerra (Universidad de Princenton). 2016. 

 Terrorismo y Contra-terrorismo: comparando la teoría con la práctica (Universidad 
de Leiden). 2016. 

 Emergencia del Moderno Oriente Medio (Universidad de Tel Aviv). 2016. 

 Razones y Sinrazones del Terrorismo del Estado Islámico (Museo Memoria y 
Tolerancia). 2016. 

 Crisis Humanitaria en Siria (Museo Memoria y Tolerancia). 2016. 

 Historias de Superhéroes (Universidad Nacional de Singapur). 2016. 

 Mitología Griega y Romana (Universidad de Pennsylvania). 2016. 
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 Cursos del Diplomado en Comunicación Social (Instituto Nacional de Administración 
Pública y Universidad Iberoamericana). 

 Comunicación en Crisis (Universidad Iberoamericana). 

 Imagen Pública (Colegio de Consultores en Imagen Pública). 

 Diplomado en Prospectiva y Análisis Político (Fundación de Investigación para el 
Desarrollo Profesional).  

 Juventud y Medios de Comunicación (impartido por Antonio Sola y auspiciado por el 

Ministerio de Asuntos Exteriores y la Cooperación de España). 

Experiencia profesional 

 Director general. SERDELAGRO S de RL de CV. 

 Asesor en discurso para el titular de la Secretaría de Agricultura, Ganadería, 
Desarrollo Rural, Pesca y Alimentación del Gobierno federal. 2010-2013. 

 Colaborador editorial en revistas de negocios y turismo. 1999-2011. 

 Responsable de Calidad del Macroproceso de Afiliación del Seguro Popular. 
Comisión Nacional de Protección Nacional en Salud. 2008-2009. 

 Asesor en Imagen y Discurso para candidatos a diputados federales del PAN. 2009. 

 Director de Comunicación Social. Instituto Mexicano de la Juventud. 2003-2007. 

 Gerente de Comunicación. Extral SA de CV. 1998-2000. 

 Creativo Publicitario en agencias de Publicidad. Oscar Leal y Asociados. Pura Idea 

SA de CV. 1990 y 1997-1999. 

 Consultor de Comunicación y Estrategia de Cultura Organizacional. Pemex Gas y 
Petroquímica Básica. 1997-1998. 

 Gerente de Comunicación. Cámara Nacional de la Industria Panificadora 

(CANAINPA). 1995-1996. 

 Jefe del Departamento Creativo. Unidad de Prensa y Difusión. CONASUPO. 1992-
1993. 

 Director Editorial de las revistas Pasajero y Actividad Industrial. 1990-1992. 

Actividad académica  

 Profesor de Asignatura A definitivo en las asignaturas de Publicidad y 
Propaganda. Aragón-UNAM. 2002-actual. 
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 Catedrático en el sistema Tecnológico de Monterrey (asignaturas: Certificación en 
Relaciones Públicas; Certificación en Protocolo; Técnicas de Negociación y Solución 
de Conflictos; Medición del Desempeño Laboral basado en Competencias). 

 Tutor de tesis, sínodo y presidente, vocal y secretario del jurado en exámenes 
profesionales (UNAM). 

 Miembro del Comité Académico de la licenciatura en Comunicación y Periodismo de 
la FES Aragón-UNAM. 

 Responsable de impartir cursos de actualización para profesores de licenciaturas 
en Ciencias Sociales a través de DGAPA: Prospectiva aplicada al análisis de la noticia 
(2010), Tendencias actuales en la práctica de la Comunicación (Psicología Positiva, 
Neuromarketing, Transmedia Storytelling y Marketing Digital) y Estado Islámico: 
estrategias de Terrorismo y Propaganda (2017). 

 Anterior: Coordinador académico y profesor en los diplomados en Comunicación 
Organizacional, Periodismo Deportivo, Periodismo Empresarial y Mercadotecnia 
Corporativa en la UNAM; profesor de licenciatura y educación continua en ETAC, UIC, 
UPAEP, entre otras. 

 

Publicaciones 

 Research paper: Contexto del terrorismo en el siglo XXI y la experiencia mexicana. 
http://www.academia.edu/28605315/CONTEXTO_DEL_TERRORISMO_EN_EL_SIGL
O_XXI_LA_EXPERIENCIA_MEXICANA. 2016. 

 Coautor de Información Agroalimentaria de México 2010. SAGARPA. 

 Coautor de 32 libros de la serie Panorama Agroalimentario de México 2011. 
SAGARPA. 

 Coautor de Atlas Agroalimentario de México 2012. SAGARPA. Ensayo. Código de 
Ética de los Servidores Públicos del PAN en la revista Atenas y Roma de la 
Universidad Popular Autónoma del Estado de Puebla). 2002. 

 Aproximadamente 100 artículos, entrevistas y reportajes en diversas revistas. 

 

Ponente en congresos, cursos, conferencias y talleres 

 Ponente en el Congreso Nacional de Comunicación de CONEICC, 2016. Universidad 
Panamericana. La construcción de la confianza en la comunicación intrapersonal con 
base en el modelo PERMA. 

http://www.academia.edu/28605315/CONTEXTO_DEL_TERRORISMO_EN_EL_SIGLO_XXI_LA_EXPERIENCIA_MEXICANA
http://www.academia.edu/28605315/CONTEXTO_DEL_TERRORISMO_EN_EL_SIGLO_XXI_LA_EXPERIENCIA_MEXICANA
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 Ponente en más de 20 eventos con los temas Comunicación Política, Mercadotecnia 
Electoral, Propaganda, Entrenamiento en Medios, Comunicación en Crisis y 
Prospectiva en la Asociación Mexicana de Comunicadores, UNAM, UIC, Universidad 
Lasalle, UPAEP, Universidad Franco-Mexicana e Ibero, entre otras.  

 

 


